TFEkET mIRTE
AT oy L IC I B i

sl

INTIT L
f s - gi —

f] |

o  Leleganza di una “bambola”
Intervista alla stilista Laura Biagiotti
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Firma, ancora giovanissima, la sua collezione
di prét-a-porter per Schuberth nel 1966. Colla-
bora successivamente con altri famosi creatori
di moda come Roberto Capucci e Rocco Baroc-
co. Nel 1972 presenta, a Firenze, la sua prima
collezione personale e si impone all’attenzione
della stampa e dei compratori di moda per il
suo stile straordinariamente femminile. La
sua fama é legata soprattutto alla sua donna
“bambola’, alla linea ampia delle sue creazio-
ni, quasi danzanti attorno al corpo

Gentile Laura Biagiotti, ci racconta come nasce la sua prestigiosa carrie-
ra nel campo della moda?

Sono figlia unica e un po’ figlia d'arte. Debbo il mio mestiere della moda agli
insegnamenti e all amore di mia madre Delia che nella sua maturita ha svolto
unantivita di sartoria nel campo della moda femminile. Cosi, molto giovane
mentre frequentavo il liceo classico dalle Orsoline di San Carlo, mi sono trovata
comunque amorevolmente “catturata” dai primi merletti, dalle prime sfilate.
Quando poi frequentavo la facolta di Lettere alla Sapienza di Roma e stavo

specializzandomi in Archeologia Cristiana, ho dovuto prendere una drastica

decisione e scegliere definitivamente tra lo studio delle catacombe e la passione

per la moda. Resta comunque una traccia di questi studi nel mio modo di lavo-
rare: amore per la ricerca e per arte, pazienza, attitudine mentale allo studio
del fenomeno moda come espressione primaria dei comportamenti umani. Suc-
cessivamente nel 1972 presentai a Firenze la mia prima collezione. Stampa ¢
compratori mi riconobbero subito unapertura di credito che mi ha sostenuta ed

aiutata soprattutto psicologicamente nel corso di tutta la mia lunga carriera.

Oggi lei é una delle stiliste italiane piuis influenti al mondo: a suo pare-
re, che ruolo ha giocato Uessere nata in Italia?

La moda ¢ l'espressione fondamentale dell umano comportamento, che si evolve
nei ritmi della contemporaneita. Il suo destino é seguire i gusti, le variazioni,

le follie, il “mood” di ogni giorno. Segue l'irrazionaliti di molte incognite che si
compongono e si scompongono continuamente nel grande gioco dell essere. Oggi
la moda ¢ soprattutto una grande industria che muove milioni di euro in tutto
il mondo. Lltalia possiede solidissime basi tecniche e d’immagine e quel partico-
larissimo, e mai abbastanza diféso, patrimonio di essere il paese dorigine della
qualits “DOC”. 1] “dolce stil novo” che gli stilisti italiani hanno cominciato a
declinare agli inizi degli anni 70 (e io mi includo in questo piccolo novero) é
ancora all apice del gradimento nel mondo intero. Crisi di sistemi economici

in generale, e in particolare molte cassandre che insultano invece di proteggere

Loggetro del proprio lavoro, hanno determinato oscillazioni e cali che possono
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rimanere fisiologici se non si perde di vista il fine ultimo, che é quello di

dare un bel prodotto, elegante, ben costruito, di qualita, ben servito al
prezzo giusto. Questa alchimia ¢ tutta italiana e io sono certa che lunga
vita di successo premierd il Made in Italy. Significa anche capaciti di dare
seguito alle proprie idee, di insegnare la continuita di uno stile. Cosi come
é staro nella mia famiglia: ho appreso questo meraviglioso, intrigante,
Jaticosissimo mestiere da mia madre Delia che aveva un piccolo atelier a
Roma negli anni "60. Oggi mia figlia Lavinia mi affianca in Azienda.
Tantissimi giovani come Lavinia, si impegnano con intelligenza e tenacia
nel portare avanti un patrimonio non solo aziendale, ma che rappresenta
un assett portante dell Italia, utile anche all’ Europa, poiché il ben fare non
é solo estetica, ma anche etica.

Tra le molte realizzazioni di una carriera in continua ascesa lei é
stata la prima stilista italiana a sfilare a Pechino nel lontano 1988.
una scelta decisamente avveniristica per l'epoca: oggi che rapporto
intrattiene Laura Biagiotti con la Cina?

In tempi non sospetti, ho instillato il virus del bello “Made in Iraly” in
600 milioni di donne cinesi proponendo loro la mia moda confortevole

e ricca di femminilita, fatta da una donna per le donne. Oggi la mia
Azienda guarda con fiducia a mercati come 'Europa, compresi i paesi
dell’ex blocco sovietico, i Paesi Arabi e il Medio Oriente. Il tutto senza

cedere al canto delle sirene della finanza, ma privilegiando un modello

®

di gestione familiare. Credo che la megalomania sia il peccaro originale della moda; per
superare questo delicato momento di crisi é essenziale navigare a vista, coltivando quella
magnifica ossessione per la ricerca su cui il Made in Italy ha costruito il suo successo e che
si pud sintetizzare con qualita intrinseca e migliore realizzazione dell arte di vivere.

Per cio che concerne le strutture di internazionalizzazione del nostro Gruppo, affidiamo,
sotto il nostro stretto controllo, ai nostri Licenzgiatari, per le varie tipologie merceologiche
che recano il marchio Laura Biagiotti, la strutturazione per esportare nei mercati emer-
genti quali la Repubblica Popolare Cinese, che gradisce la nostra collezione “Laura Bia-
giotti Dolls” e tutro il settore della pelletteria.

Una carriera costellata da importantissimi riconoscimenti internazionali, tra i
tanti ricordiamo che é stata definita “la regina del cashmere” dal New York Ti-
mes. Quali realizzazioni ricorda con maggior piacere?

Labito bambola Biagiotti inventata ad hoc, elegante, spazialista, confortevole, monota-
glia. Nelle moltissime collezioni da me editate in 50 anni di attivita, labito-bambola,
declinato con materiali diversi é sempre presente. La mia fonte di ispirazione é sempre
stato il quotidiano, il movimento, il confort, la qualita. Per questo motivo ho inventato
Labiro-bambola, affinché le donne non si sentissero condizionate o prigioniere. I/ mio
abito bambola, archetipo a forma di trapezio, contempla capienze interne, un po’ ma-
giche, un po’ nascoste, ideali per una figura normale di donna e non solo per top model.
Mi interessa lidea dell abito dinamico, quindi non l'oggetto statico appeso alla stampella
nell'armadio o appoggiato sulla seggiola ai piedi del letto la sera, con labbandono di un

oggetto senza vita. ..

E quali sono i progetti ancora da realizzare? Ha sogni ancora nel cassetto?

Uno dei miei pivs cari sogni nel cassetto era quello di riuscire un giorno a conoscere quel
meraviglioso e magico paese che é la Cina, e ci sono riuscita nel 1988 con la prima sfilata
della Moda Italiana nel Celeste Impero. Un guinness che onora il mio palmares che ac-
compagna la mia lunga carriera nella moda.

Oggi il mio sogno nel cassetro é la gioiosa ricerca dell abito che non c?. Eun viaggio alla
scoperta di materiali e forme che librano e liberano la silhouette, labito spazialista ispi-
rato al futur-universo di Giacomo Balla, il grande Maestro della piiy intrigante e gioiosa
avanguardia europea: il futurismo. Utopia della moda continua a scrivere la sua storia

virtuale.

LItalia é spesso definita il “paese della moda’: si sentirebbe di consigliare ai
giovani di altri paesi che vogliano intraprendere una carriera in questo ambito,
un’esperienza di studio in Italia?

Sicuramente si. Ma quello che é importante per riuscire ad eccellere é tanta forza di vo-
lonta, tanta costanza, tanta umilta. Il cosidetto tirocinio puo durare anche degli anni, ma

alla fine dari risultati concreti.

Ringraziandola del tempo che ci ha dedicato, un’ultima domanda: se dovesse sug-
gerire ad un amico straniero una localita’ italiana in cui andare a vivere, quale
consiglierebbe?

Consiglio le mie due citti del cuore: Roma e Venezia. Roma é il centro della mia vita. Qui
sono nata e cresciuta, qui ho studiato Archeologia Cristiana alla Sapienza, qui ho vissuto e
lavorato fino a diventare quella che anche voi conoscete. A Roma dovevo un omaggio e le ho
dedicaro il mio profumo di maggior successo che ba fatto il giro del mondo.

Venezia ¢ facile, chiunque la adora. Ma io addirittura me la sento dentro, ormai é una
parte di me, é una casa dove vado, appena posso, da molti anni. Eun pezzo di vita, ¢ la

gioia di arrivare al tramonto in piazza San Marco.
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