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Sicuramente il marchio De Padova é frutto di una profonda voglia

di incontrare nuove culture. Cosa é successo dopo lincontro con il
design scandinavo?

Riprendo cio che é scritto nel libro dedicato ai 50 anni: “Maddalena e
Fernando hanno poco piti di ventanni. Sono a bordo di una Giulietta e

al semaforo di piazza Duomo IAlfa rallenta. Nel bagagliaio ci sono due
valigie e le vacanze programmate erano per Rapallo: costumi, abiti leggeri,
lino e cotone. Faceva caldo e Maddalena, guardando la citta semideserta,

si rivolge al marito e domanda:” Fernando, ma perché invece di andare a
Rapallo non andiamo al Nord, a Copenaghen? Ti ricordi quei meravigliosi
mobili scandinavi che avevamo visto alla Triennale? E quella ciotola di
legno chiara, perfetta. .. te la ricordi?”. In quel viaggio videro per la prima
volta i lavori di Bojesen, di Finn Juhl, i tessuti e i tappeti di Unika Vaev.
Li hanno trovato un altro modo di vivere le case, moderne, luminose, sem-
plici ed essenziali. La “scoperta” del design danese il riscontro che ebbe nel
nostro showroom che si trovava in via Montenapoleone fir una scelta corag-
giosa, ma fu linizio della storia di De Padova. Comprarono una libreria di
Finn Jubl, un tavolo e un divano che si fecero spedire a Milano per esporli
per la prima volta nel negozio di via Montenapoleone. Era la prima volta
che arrivavano in Italia. Una rivoluzione e un rischio, ma con tanta voglia
di cambiare, di cancellare il passato, il drammatico periodo bellico. E cosi si
modifico anche la casa, il modo di abirare.

Viene fondata la ICF De Padova, con sede prima sui Navigli poi a Vimo-
drone, alle porte di Milano, che produrra in Italia i mobili per ufficio Her-

man Miller. Dall’incontro con i designer americani della Miller Maddale-
na De Padova assorbe i segreti che costituiranno il cuore della sua filosofia:
limportanza del contesto ambientale da George Nelson, le “connections” da
Charles Eames, il ruolo degli oggetti da Alexander Girard, un métissage tra
tecnologia e accessori di uso quotidiano spesso prodotti della tradizione po-
polare. Il primo incontro fiu con Nelson, che dirigeva la sezione design della
Miller. Era stato lui a volere Eames nell'azienda. Nelson invece lo presento
Ettore Sottsass a Maddalena De Padova. Charles Eames arrivo in Italia
qualche anno dopo e riusci a trasmettere il concetto che nell arredare una
casa ci deve essere un filo conduttore capace di collegare cose diverse e che i
dettagli sono fondamentali nella creazione di un prodotto. Lincontro con
Girard apre invece una porta sul mondo degli oggetti dell'arte popolare, dei
tappeti, delle stoffe.

Per i nostri lettori che non conoscano nei dettagli il successo del
brand, puo raccontarci cosa é oggi il marchio De Padova?

Negli ultimi anni nuove collaborazioni confermano la ricerca di De Pado-
va nello sviluppo prodotto lavorando con designer di fama internazionale
e designer emergenti come Patricia Urquiola, Marzo Zanuso jr, Paolo
Pallucco, D’Urbino-Lomazzi, Nendo, Damian Williamson, Lorenz*Kaz,
Naoto Fukasawa, Jasper Morrison, Monica Forster, Vincent Van Duysen,
Philippe Nigro, Luca Nichetto, Aksu/Suardi, Michele De Lucchi e Form
Us With Love per citarne alcuni. Dal primo agosto 2013 ho assunto la ca-

rica di Amministratore Unico dell azienda. Gia Amministratore Delegato,
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sono stato inizialmente affiancato anche da
mia sorella Valeria, che ha deciso di ritirarsi
dall'attivita; rilevando l'intera quota societa-
ria, ho confermato il mio impegno a garantire
la continuita aziendale, mantenendo vive

le idee e la passione che da sempre hanno
contraddistinto azienda di famiglia. Il mio
incarico costituisce un passaggio genemzz'anale
condotto nel segno della continuiti, ma con
una attenzgione particolare ai cambiamenti

in un mondo in continua evoluzione. Il mio
impegno primario sari quello di rendere
lazienda sempre piti dinamica, competitiva
nell'eccellenza del design e della qualliti e con
una sempre maggiore armonizzazione e moti-

vagione di tutte le componenti agiendali.

Data la crisi che ha investito I'Italia in
questi ultimi anni, molti designer ita-
liani hanno puntato sul mercato estero,
quali sono i vostri obiettivi futuri verso
questi mercati?

Con lintroduzione di nuove figure manage-
riali ho proseguito nel finalizzare gli obiettivi
che stanno portando ['azienda a consolidare
una solida base industriale per il futuro e
assieme ai miei collaboratori proseguo il piano
di ristrutturazione aziendale che prevede lo
sviluppo di tutte le attiviti operative nell a-
rea produttiva e investimenti a supporto del
brand e della sua visibilita nel mondo.
Abbiamo un po tutte le componenti per fare
bene. Il passaro di un marchio storico, il
presente, rappresentato dai grandi nomi del
design con cui collaboriamo, ma anche il
Sfuturo, che sono i talenti che andremo a sco-
prire. Con la mia squadra inizieremo, percio,
a lavorare sui mercati europei, che sono i pis
storici, maturi e i pity simili alla realti del
nostro Paese, nonché quelli con una maggiore
cultura di cio che é design. Dopo di che, gli
scenari economici mondiali ci impongono

di guardare anche ai mercati emergenti, per
cui attiveremo dei contatti in Sud America,
Medio Oriente e Far East. La nostra priorita,

pero, resta il mercato europeo.

La fama ottenuta nel mondo sicuramente
vi ha permesso di studiare con maggior
attenzione il comportamento dei clienti

stranieri e delle loro esigenze. Percio

come giudica il cliente straniero interes-
sato ad avvicinarsi al design italiano?
La passione per un modo rigoroso di operare,
per lattenzione ai classici come per il gusto
all’innovazione ci é stata trasmessa dai nostri
genitori. Questo ¢ cio che ha formato l'uniciti
dello stile e del successo De Padova che viene

capita e apprezzata a tutte le latitudini.

Ha mai consigliato ad un suo amico stra-
niero di venire a vivere in Italia, non per
lavorare, ma solo per trascorrere la sua
“pensione”?

Si certamente. Abbiamo dei bellissimi pano-
rami e paesaggi, oltre che un mondo di cultu-

va e storia da raccontare.

M;i conceda un’ultima domanda che si-
curamente sara apprezzata da molti dei
nostri lettori: se un suo amico straniero
le dovesse chiedere un consiglio su dove
andare a vivere in Italia, lei dove lo indi-
rizzerebbe?

Ovunque possa comunque sentirsi a casa.

Negli anni cinquanta,
Fernando e Maddalena
De Padova iniziano

la propria attivita
imprenditoriale impor-
tando mobili e oggetti
scandinavi che vengono
venduti nello showroom
di via Montenapoleone
a Milano. Per la pri-
ma volta il design del
nord Europa arriva in
[talia: una rivoluzione
destinata a modificare
per sempre il modo

di abitare. Abbiamo
incontrato Luca De
Padova e gli abbiamo
chiesto di raccontarci
cosa e successo in questi

sessantanmi.
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